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ABSTRAK

Data dari The Nielsen Company Indonesia yang dilansir pertengahan Juli 2010, diketahui bahwa terdapat peningkatan dalam berbelanja online. Dalam kategori teratas berada pada barang elektronik pribadi, 63% konsumen Indonesia bersedia membayar lebih mahal untuk barang premium. Bersasarkan wawancara awal yang dilakukan terhadap mahasiswa Universitas 17 Agustus 1945 di Semarang menunjukkan hasil pembelian barang elekronik dan gadget menunjukkan hasil terendah.Dengan demikian, adanya perbedaan antara data dan hasil lapangan tersebut menjadi dasar penelitian ini dilakukan. Penelitian Ini bertujuan untuk mengetahui: (1) Pengaruh harga dengan keputusan pembelian gadget secara online oleh mahasiswa FISIP Universitas 17 Agustus 1945 Semarang, (2) Pengaruh kualitas produk dengan keputusan pembelian gadget secara online oleh mahasiswa FISIP Universitas 17 Agustus 1945 Semarang, dan (3) )engaruh harga dan kualitas produk dengan keputusan pembelian gadget secara online oleh mahasiswa FISIP Universitas 17 Agustus 1945 Semarang.
Penelitian ini menggunakan metode penelitian penjelasan atau eksplanatori. Populasi dalam penelitian ini adalah para mahasiswa dan mahasiswi aktif di FISIP Universitas 17 Agustus 1945 Semarang yang pernah melakukan pembelian produk gadget secara online.Teknik Pengambilan Sampelnya menggunakan metode Purposive sampling. Hasil penelitian menunjukkan: (1) Harga berpengaruh terhadap keputusan pembelian (2) Kualitas produk berpengaruh terhadap keputusan pembelian.(3) Harga dan kualitas produk berpengaruh terhadap keputusan pembelian.
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