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ABSTRAK

Penelitian ini berniat untuk melihat pengaruh yang di hasilkan oleh kelengkapan produk serta persepsi harga terhadap minat beli ulang konsumen di Toko Bariq Mart Purwodadi, populasi dalam penelitian ini adalah seluruh konsumen Toko Bariq Mart Purwodadi yang diambil secara Random Sampling dengan teknik Accidental Sampling yaitu penentuan sampel berdasarkan kebetulan, dan cocok untuk dijadikan sampel dan dengan karakteristik atau ciri-ciri tertentu ( Masyarakat  yang datang ke  Toko Bariq Mart Purwodadi dan sudah selesai melakukan transaksi belanja ) yang dipilih dengan menggunakan rumus Rao Purba, pengumpulan data dengan pembagian quesioner yang selanjutnya diolah dengan editing, coding dan tabulating, berdasarkan analisis yang dilakukan oleh peneliti diperoleh pengaruh yang signifikan antara kelengkapan produk dan persepsi harga terhadap minat beli ulang konsumen sebesar 54,5 % hal ini dapat dikatakan bahwa kelengkapan produk dan persepsi harga berpengaruh terhadap minat beli ulang konsumen Toko Bariq Mart Purwodadi.
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