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ABSTRAK

Judul Pengaruh Intensitas Pemanfaatan Digital Marketing dan
Implementasi  Manajemen  Keuangan dalam  Upaya
Peningkatan Pendapatan UMKM di Semarang

Tittle The Influence of Intensity of Digital Marketing Utilization and
Implementation of Financial Management in Efforts to
Increase MSME Income in Semarang

Nama Vania Setya Shafira
NPM 211003612012451

Pendapatan dapat menentukan maju mundurnya suatu usaha, bertambahnya
pendapatan dalam sebuah perusahaan diakibatkan oleh meningkatnya produksi dari
pemanfaatan digital marketing secara efektif dan implementasi Manajemen
Keuangan yang baik. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh
Intensitas Pemanfaatan Digital Marketing dan Implementasi Manajemen Keuangan
terhadap pendapatan Usaha Menengah Kecil Mikro dengan studi kasus pada
UMKM di Kecamatan Gunungpati Semarang. Populasi dalam penelitian ini
berjumlah 586 dengan mengambil sampel sebanyak 100 orang. Model penelitian
yang digunakan adalah model regresi linear berganda. Dari hasil pengujian secara
parsial menunjukkan bahwa pemanfaatan digital marketing berpengaruh positif dan
signifikan terhadap pendapatan, dan implementasi manajemen keuangan
berpengaruh positif dan signifikan terhadap pendapatan UMKM.

Kata Kunci: Pemanfaatan Digital Marketing, Implementasi Manajemen
Keuangan,dan Pendapatan UMKM
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