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Judul   : Pengaruh Digital Marketing dan Citra Merek Terhadap Minat Beli  

 Produk . 

MS GLOWdi Shopee ( Studi pada pengguna MS GLOW oleh mahasiswa 

Fakultas Ekonomika dan Bisnis Universitas 17 Agustus 1945 Semarang) 

Title   : The Influence of Digital Marketing and Brand Image on Interest in  

 Purchasing MS GLOW Products at Shopee ( Study of MS GLOW users by  

 Students from the faculty of Economics and Business University of 17 

 August 1945 Semarang . 

Nama : Fitri Khoirul Nisah  

Npm  : 201003612012264 

ABSTRAK  

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Digital Marketing dan 

Citra Merek Terhadap Minat Beli Produk MS GLOW di Shopee .Populasi dalam 

penelitian ini adalah Mahasiswa Fakultas Ekonomika dan Bisnis . Jumlah sampel 

yang di gunakan dalam penelitian ini adalah 65 mahasiswa yang menggunakan 

produk MS GLOW di shopee. Adapun variabel dalam penelitian ini adalah Digital 

Marketing dan Citra Merek sebagai variabel independent dan Minat Beli sebagai 

variabel dependen .Teknik analisis data yang di gunakan dalam penelitian ini adalah 

analisis linier berganda dengan asumsi klasik. Hasil penelitian ini menunjukan 

bahwa Digital Marketing berpengaruh positif dan tidak signifikan terhadap Minat 

Beli , Citra merek perpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Beli dengan 

signifikan lebih kecil dari pada 0,05 arti nya semakin banyak citra merek maka 

semakin meningkatkan Minat beli MS GLOW di shopee. 

Kata kunci : Digital Marketing , Citra Merek terhadap Minat Beli 
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