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ABSTRAK

Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif yng bertujuan untuk mengetahui
pengaruh brand ambassador, kepercayaan, dan harga terhadap minat beli produk
scarlett whitening di FEB UNTAG Semarang. Sampel terpilih sebanyak 50
responden dengan meotde pengambilan sampel non probability sampling dengan
jenis sampling purposive sampling. Data penelitian ini diperoleh oleh data primer
dengan melakukan penyebaran kuesioner. Teknik analisis data yang digunkaan
daalam penelitian ini adalah analisis regresi linier berganda dengan analisis SPSS
versi 25. Hasil penelitian ini menunjukan variabel brand ambassador berpengaruh
positif tidak signifikan terhadap minat beli, variabel kepercayaan berpengaruh
positif signifikan terhadap minat beli dan variabel harga berpengaruh positif
signifikan terhadap minat beli.

Kata Kunci : Brand Ambassador, Kepercayaan, Harga, Minat Beli.
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