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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh kualitas produk dan Celebrity
Endorser terhadap keputusan pembelian produk kosmetik Madame Gie di shopee. Populasi
dalam penelitian ini adalah mahasiswa FEB Untag Semaranag. Jumlah sampel yang digunakan
dalam penelitian ini adalah 65 mahasiswa yang pernah melakukan pembelian produk Madame
Gie di shopee. Adapun variabel dalam penelitian ini adalah Kualitas Produk, dan Celebrity
Endorser sebagai variabel independen, dan Keputusan Pembelian sebagai variabel dependen.
Teknik analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis linear berganda dengan
asumsi klasik. Hasil penelitian secara persial variabel Kualitas Produk dan Celebrity Endorser
berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian dengan signifikansi lebih kecil
dari 0.05, artinya semakin baik Kualitas Produk dan celebrity endorser maka akan semakin

meningkat Keputusan Pembelian produk Madame Gie di shopee.

Kata Kunci : Kualitas Produk, Celebrity Endorser, Keputusan Pembelian
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