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HALAMAN PERSEMBAHAN DAN MOTTO

Orang-orang yang sukses telah belajar membuat diri
mereka melakukan hal yang harus dikerjakan,
entah mereka menyukainya atau tidak.

( Aldus Huxley)



Judul  : Pengaruh Promosi, Kemudahan Transaksi Dan Kepercayaan Pada
Pengguna Shopee Paylater Terhadap Keputusan Pembelian (Studi
pada Masyarakat Kecamatan Cluwak, Kabupaten Pati)
Title  : The Effect of Promotion, Ease of Transaction and Trust in Shopee
Paylater Users on Purchasing Decisions (Study on the Community of
Cluwak District, Pati Regency)

Nama : Ardhy Kristanto

NPM  :231003612012774

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh promosi, kemudahan
transaksi dan kepercayaan terhadap keputusan pembelian. Populasi dalam
penelitian ini adalah seluruh masyarakat di Kecamatan Cluwak pada tahun 2023.
Jumlah sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah 100 orang. Adapun
variabel dalam penelitian ini adalah promosi, kemudahan transaksi dan
kepercayaan sebagai variabel bebas serta keputusan pembelian sebagai variabel
terikat. Teknik analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis
regresi linier berganda dengan asumsi klasik. Hasil penelitian secara parsial
variabel promosi, kemudahan transaksi dan kepercayaan berpengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian dengan signifikansi lebih kecil dari pada
0,05 artinya semakin tinggi promosi, kemudahan transaksi dan kepercayaan maka
akan meningkatkan keputusan pembelian.

Kata Kunci : Keputusan Pembelian, Promosi, Kemudahan Transaksi,

Kepercayaan
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