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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

م إن كن ل بان ت ض لي غ لا ع ي ف ال  أب

 

"In lam takun ‘alayya ghadlabun fala ubali"  

Yaitu sebuah arti yaitu  "Asal ENGKAU , Wahai Tuhanku tidak marah kepadaku , 

Akan aku terima segala Nasibku Bahagia , sedih , bersuka cita atau pun derita" 

 ( Emha Ainun Najib ) 

 

شل  اَ " يَّ  ُلسْمَّ بَْۢ 
دَ  ُنََّ  لاََاَ  َْيَّغ َْ  تلكَّر  ََّّْل  اَاَ  ُلََّمََ َُاب ال  ُلْ اَكلَّ   ُلياَْار    نَ  فَللََ  ف يَّ  ٌّ  بَّ بَحل   ,"ْنَّْ

artinya: "Tidaklah mungkin bagi matahari mengejar bulan dan malam pun tidak 

dapat mendahului siang. Masing-masing beredar pada garis edarnya" 

(Q.s Yasin ayat 40 ) 
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ABSTRAK 
 

Perkembangan teknologi informasi telah membawa perubahan signifikan dalam 

berbagai sektor, termasuk Pendidikan, media sosial menjadi salah satu platform 

utama dalam penyebaran informasi dan pemasaran digital. Perguruan tinggi 

termasuk Universitas 17 Agustus 1945 (UNTAG) Semarang, perlu beradaptasi 

dengan tren digital guna meningkatkan daya tarik dan minat calon mahasiswa. 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh komunikasi visual dan 

kualitas pelayanan terhadap minat masuk mahasiswa di UNTAG Semarang. 

Sampel dalam penelitian ini adalah 92 mahasiswa semester satu tahun akademik 

2024/2025, yang ditentukan menggunakan rumus slovin dengan teknik simple 

random sampling. Metode penelitian yang digunakan adalah pendekatan kuantitatif 

dengan analisis regresi linier berganda. Hasil dari penelitian ini menunjukkan 

bahwa Hasil output SPSS memperoleh nilai R square 0,679 atau 67,9% artinya 

kemampuan model untuk menjelaskan variabel komunikasi visual instagram dan 

kualitas pelayanan terhadap minat masuk mahasiswa sebesar 67,9% sedangkan 

sisanya 32,1% dijelaskan oleh faktor lain di luar model.  

 

Kata Kunci: Minat Masuk Mahasiswa , Komunikasi Visual Instagram, 

Kualitas Pelayanan  
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tugas akademik pada program studi S-1. 

 Penulis menyadari bahwa penyusunan proposal ini tidak akan selesai tanpa 

bantuan, bimbingan, dan dukungan dari berbagai pihak. Oleh karena itu, dengan 

penuh rasa hormat, penulis ingin menyampaikan terima kasih yang sebesar-
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