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ABSTRAK

Influencer parenting kini menjadi salah satu strategi pemasaran digital yang
cukup efektif dalam mempromosikan produk anak. Namun di balik popularitas
strategi ini, terdapat permasalahan hukum dan etika yang belum mendapat
perhatian memadai, khususnya dalam hal keterlibatan anak sebagai subjek promosi.
Anak-anak kerap dijadikan objek dalam konten komersial tanpa persetujuan yang
memadai, sehingga menimbulkan potensi pelanggaran terhadap hak anak dan
konsumen. Dengan demikian maka perlu adanya penelitian mengenai hal tersebut
terkait dengan perlindungan hukumnya. Penelitian ini menggunakan metode
yuridis normatif, yaitu metode yang berdasarkan bahan hukum yang menelaah
teori-teori, konsep-konsep, asas-asas hukum, serta peraturan perundang-undangan
yang berhubungan dengan tema penelitian ini. Adapun tujuan yang ingin dicapai
penulis dalam penelitian ini adalah: 1) Untuk mengetahui pengaturan hukum terkait
promosi produk anak oleh influencer dalam perspektif perlindungan konsumen dan
hak anak; 2) Untuk mengetahui apakah ketentuan hukum yang berlaku telah
memadai dalam memberikan perlindungan terhadap anak sebagai subjek yang
terlibat dalam promosi digital. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa praktik
promosi oleh influencer parenting belum diatur secara khusus dalam hukum positif
Indonesia, sehingga menimbulkan kekosongan hukum yang dapat mengarah pada
eksploitasi anak secara ekonomi dan pelanggaran terhadap hak konsumen. Oleh
karena itu, dibutuhkan reformulasi kebijakan hukum yang bersifat preventif dan
protektif, dengan menjadikan prinsip kepentingan terbaik bagi anak sebagai dasar
utama.

Kata kunci: influencer; anak; perlindungan hukum; promosi digital; konsumen.



	2c1ca3c76d0f4e5656d39264921c5b7893c65760301c5dc7a324f8b986dbe6af.pdf
	90fc036ccc1bf9e18f95736319bcdaa851c7a3473887fd65d6a6d2d887ae595e.pdf
	2c1ca3c76d0f4e5656d39264921c5b7893c65760301c5dc7a324f8b986dbe6af.pdf

