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PERUNTUKKAN DAN MOTTO 

 

 

PERUNTUKKAN 

 

Skripsi ini saya persembahkan untuk :  

1. Bapak dan Ibu tercinta terima kasih atas dukungan dan pengorbanannya 

sungguh cinta kasih bapak dan ibu yang tulus, do’a serta kasih sayangnya tak 

akan pernah ananda lupakan.  

2. Ibu Dr. Dra. Sulistiyani, MM dosen pembimbing yang telah membimbing 

saya.  

3. Seluruh keluarga dan saudara saya terima kasih do’a dan dukungannya.  

4. Kawan-kawan seangkatan skripsi, yang selalu memberikan dukungan.  

 

 

MOTTO 

 

 "Kegagalan bukanlah akhir, melainkan awal dari babak baru yang lebih gemilang. 

Masa lalu adalah pelajaran, masa kini adalah perjuangan, dan masa depan adalah 

tujuannya." 
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Tittle : The Effect Of Online Marketing Strategies, Social Media And   

  E-Commerce On Consumer Purchases Of Clothing Products (Study  

  on Management Students of the University of 17 August 1945    

Semarang) 

Nama : Bagas Karina Pratama 

NPM  : 181003612011854 

 

ABSTRAK 

Pemanfaatan berbagai platform digital, seperti media sosial dan e-commerce, telah 

mengubah perilaku konsumen dan cara mereka mengambil keputusan pembelian. 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis hubungan tersebut dengan mengambil 

kasus spesifik pada merek fashion lokal, Erigo. Meskipun Erigo gencar 

menggunakan sosial media marketing, data penjualan di platform e-commerce 

menunjukkan adanya fluktuasi. Oleh karena itu, riset ini berupaya menjawab 

pertanyaan mengenai seberapa signifikan pengaruh strategi pemasaran digital yang 

diterapkan Erigo terhadap fluktuasi penjualan produknya. Hasil penelitian ini 

diharapkan dapat memberikan pemahaman yang lebih mendalam mengenai 

efektivitas pemasaran digital dan menjadi panduan praktis bagi pelaku bisnis dalam 

mengoptimalkan strategi mereka di era digital. 

Kata Kunci: Pemasaran Digital, Keputusan Pembelian, E-commerce, Sosial Media 

Marketing, Erigo. 
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