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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

MOTTO 

“Beberapa anak memang terlahir beruntung ditengah keluarga yang berkecukupan, 

sisanya lebih beruntung lagi karena diberi hati dan tulang yang kuat untuk berusaha 
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PERSEMBAHAN 
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3. Kepada kakak ku tercinta Putri Ismawati, Terimakasih atas segala dukungan 
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4. Kepada adik ku tercinta Aditya Slamet Tri Prasetya, Terimakasih atas segala 

dukungan dan bantuan yang kau berikan kepada penulis, sehingga penulis 

dapat mampu menyelesaikan studinya sampai sarjana. 

5. Kepada keponakan tercinta Rafka Kinza Rafindra, Terimakasih atas 

kelucuan-kelucuan yang membuat penulis semangat dan selalu membuat 

penulis bahagia, sehingga penulis semangat untuk mengerjakan skripsi ini 

sampai selesai. 

6. Kepada Tante tercinta Istigfaroh, Terimakasih atas segala dukungan dan 

bantuan yang kau berikan kepada penulis, sehingga penulis dapat mampu 

menyelesaikan studinya sampai sarjana. 
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7. Terakhir pada diri saya sendiri Heni Ambarwati. Terimakasih sudah mampu 
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Judul : Judul:Pengaruh Live Streaming, Brand Image dan Product Knowledge 

terhadap keputusan pembelian (Studi pada mahasiswa konsumen wardah dikota 

semarang melalui shopee)  

Title : The Influence of Live Streaming, Brand Image and Product Knowledge 

on Purchasing Decisions (Study on Wardah Consumer Students in Semarang City 

via Shopee) 

Nama : Heni Ambarwati 

NPM : 211003612012419 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Live Streaming, Brand Image 

dan Product Knowledge terhadap Keputusan Pembelian (Studi Pada Mahasiswa 

Konsumen Wardah Dikota semarang melalui shopee). Populasi dalam penelitian ini 

adalah seluruh mahasiswa konsumen wardah dikota semarang. Jumlah sampel yang 

ditentukan menggunakan rumus Cochran dengan teknik metode purposive 

sampling (pengambilan sampel dan populasi dilakukan secara acak tanpa perhatian 

strata yang ada dalam populasi) dengan hasil sampel nya yaitu 96 konsumen 

Wardah. Penelitian ini menggunakan model regresi linier berganda dengan alat 

bantu SPSS. Hasil penelitian ini dapat diketahui bahwa Live Streaming berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian. Brand Image berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian. Product Knowledge 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian. 

Kata Kunci: Live Streaming, Brand Image, Product Knowledge, Keputusan 

Pembelian 
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