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MOTTO 
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– Perunggu33x- 

“But perhaps you hate thing and it’s good for you. And perhaps you love a thing and it’s bad for 

you (boleh jadi kamu membenci sesuatu padahal itu baik untukmu, dan boleh jadi kamu mencintai 

sesuatu padahal itu buruk untukmu)” 

-Al-Baqarah 216- 

 

Dengan segala puja dan puji syukur saya panjatkan kepada allah SWT dan atas dukungan dari 
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diberikan. Kehadiran kalian menjadi pengingat bahwa saya tidak pernah berjalan sendiri. 

3. Kepada dosen pembimbing, Ibu Dra Nurcahyati, S.E.,M.M.,Ak.,CA selaku Dosen 

Pembimbing, yang telah meluangkan waktunya untuk membimbing penulis selama 

penyusunan proposal ini. 

4. Untuk teman-teman seperjuangan dan sahabat yang telah menemani selama masa 

perkuliahan, terima kasih atas kebersamaan, bantuan, dan cerita yang telah kita lalui 

bersama. Setiap proses, diskusi, dan tawa menjadi bagian penting dalam perjalanan ini. 

5. Kepada beberapa orang yang telah menjadi bagian kecil dalam perjalanan ini, terima kasih 

atas kebersamaan, perhatian sederhana, dan dukungan yang diberikan di waktu-waktu 

tertentu. Meski tidak selalu dekat, kehadiranmu tetap menjadi salah satu warna dalam 

proses panjang ini. 

6. Terakhir untuk diri saya sendiri, terima kasih karena telah bertahan, belajar, dan terus 
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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh content marketing dan persepsi harga 

terhadap impulse buying konsumen pada produk Roti'O di Kota Semarang. Perkembangan media 

sosial, khususnya TikTok, mendorong perubahan perilaku konsumen dalam melakukan pembelian 

spontan melalui konten pemasaran yang menarik dan persuasif. Tingginya eksposur konten Roti'O 

di TikTok menimbulkan fenomena menarik terkait efektivitas content marketing dalam 

mendorong impulse buying, yang diduga juga dipengaruhi oleh persepsi harga konsumen terhadap 

produk. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan jenis penelitian asosiatif. 

Teknik pengambilan sampel menggunakan purposive sampling dengan kriteria responden 

pengguna TikTok yang pernah melihat konten Roti'O dan melakukan pembelian produk. Data 

dikumpulkan melalui penyebaran kuesioner yang telah diuji validitas dan reliabilitasnya, 

kemudian dianalisis menggunakan teknik regresi linear berganda dengan bantuan perangkat lunak 

SPSS. Penelitian ini diharapkan dapat memberikan kontribusi teoretis dalam pengembangan kajian 

pemasaran digital serta menjadi bahan pertimbangan praktis bagi perusahaan dalam merancang 

strategi content marketing dan penetapan harga yang efektif guna mendorong pembelian impulsif 

konsumen. 

Kata Kunci: Content Marketing, Persepsi Harga, Impulse Buying, Brand Content, Digital 

Marketing   

  



KATA PENGANTAR 

 Puji dan syukur penulis panjatkan ke hadirat Tuhan Yang Maha Esa atas segala rahmat, 

bimbingan, dan karunia-Nya, sehingga penelitian yang berjudul "Pengaruh Content Marketing 

Brand di TikTok dan Persepsi Harga terhadap Impulse buying pada Roti'O di Kota Semarang" 

dapat diselesaikan dengan baik. Penulis menyadari bahwa tanpa pertolongan dan penyertaan-Nya, 

penyusunan proposal ini tidak akan dapat terselesaikan sesuai rencana. 
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pada pengembangan ilmu manajemen pemasaran. Selain itu, hasil penelitian ini diharapkan dapat 

menjadi acuan bagi penelitian selanjutnya maupun penerapan strategi pemasaran digital yang 

relevan di era digital saat ini. 
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penelitian ini. 
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 Penulis menyadari bahwa proposal ini masih jauh dari sempurna. Oleh karena itu, kritik 
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mendatang. Akhir kata, penulis berharap proposal penelitian ini dapat memberikan kontribusi 

akademik serta menjadi pijakan bagi penelitian-penelitian berikutnya dalam bidang manajemen 
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